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e Iacob CATOIU Despre Marketing. Antologie (Iacob Ciitoiu on Marketing. Anthology,
ASE Publishing House, 2019)

Professor Iacob CATOIU - an Honorary Member of the scientific association Romanian
Distribution Committee (RDC) — was the distinguished representative of the Bucharest
Academy of Economic Studies (ASE) at the formation, in 1996, of the Romanian
Distribution Committee. He was also directly involved (together with other distinguished RDC
members), not only during the initial working visit of the Professor Léon F. Wegnez,
Secretary General, International Association of the Distributive Trade, A.I1.D.A. Brussels
(also Administrator Secretary General of the Diplomatic Club of Belgium, and Co-Founder of the
Diplomatique Gazette Brussels, General Manager of the Royal Belgian Committee for Distribution,
and Member of France’s Academy of Commercial Sciences), but also in the preparation of the
24th International Congress of A.I.D.A. (organized in Bucharest, at Athénée Palace Hilton, on
18-19 May 1998).

Professor Iacob CATOIU is a true symbol of the Romanian Marketing fascinating world,
being the first Romanian with both a PhD and a Master’s degree in Marketing in the US.
He was also the first Dean of the Faculty of Marketing, Bucharest Academy of Economic
Studies, which is well-known for understanding marketing’s full impact in the face of
growing complexity, and in understanding the trends and also looking beyond them,
while interacting with brands in the digital and physical worlds, and considering the
emerging technologies and the rapidly adoption by the customers of the new
technologies and incorporation into the everyday live, and adequately measuring ROI
and proving marketing’s worth in different companies on different relevant markets
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https://www.crd-aida.ro/our-team/iacob-catoiu/
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Tacob Citoiu

Despre marketing
Antologie =

Tn urmi cu sase ani — dupa cum a confirmat si site-ul “Holistic Marketing

Management”: http://holisticmarketingmanagement.ro/prof-iacob-catoiu-viata-ca-o-clipa-

repere-autobiografice/ — a fost transmisa o invitatie de a participa la lansarea unei carti:

<< In dupa-amiaza zilei de 30 aprilie a.c. Decanatul Facultitii de Marketing ASE
Bucuresti a transmis, prin e-mail, invitatii la lansarea (marti 5 mai a.c., Aula Magna

ASE) cartii “Viata ca o clipa. Repere autobiografice,” autor Prof. univ. dr. dr.h.c. lacob
Catoiu. La aceasta invitatie s-a raspuns imediat (tot prin e-mail) si cu urmatorul

“Mesaj spontan pentru Dragul meu Profesor lacob Citoiu”: >>

<< Stimati Colegi si Draga Domnule Profesor lacob Catoiu,

Amintirea frumoasa este atét creatie continua cat si 0 forma de Intalnire continua. Din
pdacate, in perioada 3-6 mai a.c. particip la o Conferinta la Expo Milano 2015, unde am fost
invitat si am confirmat (tocmai ma pregatesc In consecinta).

“Viata ca o clipa. Repere autobiografice, ” autor Profesorul meu lacob Catoiu... Da, 0 spun
cu convingere, 0 viata mareatd, confirmand ca Domnia Sa a fost si este un valoros subiect al
timpului care trece si care vine, timpul fiind un permanent intelept sfatuitor. Domnia Sa si-a
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cautat destinul, alegandu-I cu pricepere si realizandu-l. A demonstrat pe tot parcursul putere
de gandire, putere de vointa, putere a inimii, integritate, generozitate, facdnd diferenta intre
Vis si viziunea mareatd precedata de angajament. Domnia Sa a razbatut cu darzenie prin
greutati, confirmand rdaddcina puternica, fiind discret si cumpatat, experimentand si
invatand, daruind din invatatura vietii, infrumusetandu-se si infrumusetandu-i si pe cei din
jur, cu mic si mare.

Domnia Sa reconfirma prin aceasta nouda carte stiinta de a dobandi daruind. De data
aceasta ne mai lasa mostenire si 0 simfonie venita de dincolo de orizontul cu care eram
obisnuiti.

Regret ca, din motivele obiective mentionate anterior, nu voi savura acest prim concert in
direct, fiind insa convins ca armonia sonora a momentului indaltator va incalzi nu numai
sufletele prezente ci si pe cele aflate la distanta geografica.

Cu respect si cu drag,

Theodor Purcarea >>
(http://holisticmarketingmanagement.ro/prof-iacob-catoiu-viata-ca-o-clipa-repere-
autobiografice/)

Un mai tarziu, in 2016, Profesorul Iacob Catoiu apare intr-o imagine memorabila
(care insoteste un articol publicat in “Romanian Distribution Committee Magazine™:
http://crd-aida.ro/RePEc/rdc/v7il/4.pdf ), ca Presedinte al unei Comisii de doctorat din 1997,
alaturi de alte cunoscute personalitati (Gheorghe Zaman, Viorel Petrescu, Aurel Vainer,
Alexandru Redes).

Au mai trecut cativa ani si Editura Academiei de Studii Economice Bucuresti (ASE
Bucuresti — condus cu pricepere de Rectorul Nicolae Istudor, care aduce o contributie
valoroasa si ca Vicepresedinte al asociatiei stiingifice Comitetul Roman al Distributiei, al
carui Membu de Onoare este: Board of Directors - Comitetul Roman al Distributiei
— ne-a bucurat cu o noud opera: lacob Citoiu Despre Marketing. Antologie.

Aceastd remarcabild ,,Antologie” este structurata dupa cum urmeaza: Prefata,
Capitolul I. Aparitia si evolutia marketingului (Din istoria gandirii de marketing. Exercitiile
de decizie in cadrul unor operatiuni simulate - o noua si promitatoare metoda pedagogica.
Metoda cazurilor in invatamantul de marketing. Coordonate ale invatamantului superior
american de marketing. Repere in evolutia vatamantului superior de marketing in Romania);
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Capitolul Il. Coordonate definitorii ale cercetarii de marketing (Conceptul de cercetare de
marketing. Aria cercetarilor de marketing. Tipologia cercetarilor de marketing. Proiectarea
cercetarilor de marketing. Masurarea fenomenelor in cercetarile de marketing. Evaluarea
acuratetei masurarilor in cercetarile de marketing. Proiectarea chestionarului. Experimentul in
cercetarile de marketing. Experimentele cu un singur factor. Exprimentele multifactoriale.
Patratele latine si patratele greco-latine. Simularea. Analiza univariata a datelor in cercetarile
de marketing. Modalitati de analiza bivariata. Analiza gradului de asociere. Tehnici de analiza
multivariata. Previziuni de marketing); Capitolul 111. Comportamentul consumatorului
(Notiunea si dimensiunile comportamentului consumatorilor. Anatomia procesului decizional
de cumparare. Tipologia deciziilor de cumparare. Influente direct observabile asupra
comportamentului consumatorului. Influente de naturd endogena asupra comportamentului
consumatorului. Influente de natura exogena asupra comportamentului consumatorului.
Comportamentul consumatorului i imaginea magazinului. Studierea stilului de viata.
Comportamentul consumatorului si valoarea capitalizata in marca); Capitolul I1V. Marketing
general (Strategia de piata. Procesul decizional in marketing. Organizarea activitatii de
marketing. Continutul si functiile marketingului turistic. Segmentarea pietei turistice);
Capitolul V. Modelarea fenomenelor in marketing (Stiinta si arta modelarii in marketing. Un
model dinamic pentru analiza si previziunea cererii pentru bunurile de consum de folosinta
indelungata. Un model de previziune pe termen lung a cererii pentru produsele noi. Modelul
Vidal — Wolfe. Un model de selectie a mediilor si suporturilor publicitare. Tendinte in
modelarea comportamentului consumatorului. Modele le atitudinii si preferintelor. Modelul
Nicosia. Modelul Engel - Kollat — Blackwell. Modelul Howard — Sheth); Capitolul VI.
Despre cartea -Viata ca o clipa: repere autobiografice — autor lacob Catoiu, Editura ASE,
2014 (Introducere. Cuvant-inainte. Postfata. Articole publicate. Alte opinii scrise. Mailuri);
Postfata.
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