
 

 

 

● Iacob CĂTOIU Despre Marketing. Antologie (Iacob Cătoiu on Marketing. Anthology, 

                             ASE Publishing House, 2019) Note from the HMM Editorial Board  

Professor Iacob CĂTOIU – an Honorary Member of the scientific association Romanian 
Distribution Committee (RDC) – was the distinguished representative of the Bucharest 
Academy of Economic Studies (ASE) at the formation, in 1996, of the Romanian 
Distribution Committee. He was also directly involved (together with other distinguished RDC 
members), not only during the initial working visit of the Professor Léon F. Wegnez, 

Secretary General, International Association of the Distributive Trade, A.I.D.A. Brussels 

(also Administrator Secretary General of the Diplomatic Club of Belgium, and Co-Founder of the 
Diplomatique Gazette Brussels, General Manager of the Royal Belgian Committee for Distribution, 
and Member of France’s Academy of Commercial Sciences), but also in the preparation of the 
24th International Congress of A.I.D.A. (organized in Bucharest, at Athénée Palace Hilton, on 
18-19 May 1998).  

Professor Iacob CĂTOIU is a true symbol of the Romanian Marketing fascinating world, 
being the first Romanian with both a PhD and a Master’s degree in Marketing in the US. 
He was also the first Dean of the Faculty of Marketing, Bucharest Academy of Economic 
Studies, which is well-known for understanding marketing’s full impact in the face of 

growing complexity, and in understanding the trends and also looking beyond them, 
while interacting with brands in the digital and physical worlds, and considering the 
emerging technologies and the rapidly adoption by the customers of the new 
technologies and incorporation into the everyday live, and adequately measuring ROI 
and proving marketing’s worth in different companies on different relevant markets 

(https://www.crd-aida.ro/our-team/iacob-catoiu/ ). 
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Iacob CĂTOIU 

 Despre marketing 

Antologie  

(Iacob Cătoiu on Marketing. Anthology, ASE Publishing House, 2019) 

 

 
 

În urmă cu şase ani – dupa cum a confirmat şi site-ul “Holistic Marketing 

Management”: http://holisticmarketingmanagement.ro/prof-iacob-catoiu-viata-ca-o-clipa-

repere-autobiografice/ – a fost transmisă o invitaţie de a participa la lansarea unei cărţi:  

<< În după-amiaza zilei de 30 aprilie a.c. Decanatul Facultăţii de Marketing ASE 

Bucureşti a transmis, prin e-mail, invitaţii la lansarea (marţi 5 mai a.c., Aula Magna 

ASE) cărţii “Viaţa ca o clipă. Repere autobiografice,” autor Prof. univ. dr. dr.h.c. Iacob 

Cătoiu. La această invitaţie s-a răspuns imediat (tot prin e-mail) şi cu următorul 

“Mesaj spontan pentru Dragul meu Profesor Iacob Cătoiu”: >> 

  

<< Stimaţi Colegi şi Dragă Domnule Profesor Iacob Cătoiu, 

Amintirea frumoasă este atât creaţie continuă cât şi o formă de întâlnire continuă. Din 

păcate, în perioada 3-6 mai a.c. particip la o Conferinţă la Expo Milano 2015, unde am fost 

invitat şi am confirmat (tocmai mă pregătesc în consecinţă). 

“Viaţa ca o clipă. Repere autobiografice,” autor Profesorul meu Iacob Cătoiu… Da, o spun 

cu convingere, o viaţă măreaţă, confirmând că Domnia Sa a fost şi este un valoros subiect al 

timpului care trece şi care vine, timpul fiind un permanent înţelept sfătuitor. Domnia Sa şi-a 

http://holisticmarketingmanagement.ro/prof-iacob-catoiu-viata-ca-o-clipa-repere-autobiografice/
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căutat destinul, alegându-l cu pricepere şi realizându-l. A demonstrat pe tot parcursul putere 

de gândire, putere de voinţă, putere a inimii, integritate, generozitate, făcând diferenţa între 

vis şi viziunea măreaţă precedată de angajament. Domnia Sa a răzbătut cu dârzenie prin 

greutăţi, confirmând rădăcina puternică, fiind discret şi cumpătat, experimentând şi 

învăţând, dăruind din învăţătura vieţii, înfrumuseţându-se şi înfrumuseţându-i şi pe cei din 

jur, cu mic şi mare. 

Domnia Sa reconfirmă prin această nouă carte ştiinţa de a dobândi dăruind. De data 

aceasta ne mai lasă moştenire şi o simfonie venită de dincolo de orizontul cu care eram 

obişnuiţi. 

Regret că, din motivele obiective menţionate anterior, nu voi savura acest prim concert în 

direct, fiind însă convins că armonia sonoră a momentului înălţător va încălzi nu numai 

sufletele prezente ci şi pe cele aflate la distanţă geografică. 

Cu respect şi cu drag, 

Theodor Purcărea >> 

(http://holisticmarketingmanagement.ro/prof-iacob-catoiu-viata-ca-o-clipa-repere-

autobiografice/) 

 

Un mai târziu, în 2016, Profesorul Iacob Cătoiu apare într-o imagine memorabilă  

(care însoțește un articol publicat în “Romanian Distribution Committee Magazine”: 

http://crd-aida.ro/RePEc/rdc/v7i1/4.pdf ), ca Preşedinte al unei Comisii de doctorat din 1997, 

alături de alte cunoscute personalităţi (Gheorghe Zaman, Viorel Petrescu, Aurel Vainer, 

Alexandru Redeş). 

 

 
 

 Au mai trecut câţiva ani şi Editura Academiei de Studii Economice Bucureşti (ASE 

Bucureşti – condus cu pricepere de Rectorul Nicolae Istudor, care aduce o contribuţie 

valoroasă şi ca Vicepreşedinte al asociaţiei ştiinţifice Comitetul Român al Distribuţiei, al 

cărui Membu de Onoare este: Board of Directors - Comitetul Roman al Distributiei 

– ne-a bucurat cu o nouă operă: Iacob Cătoiu Despre Marketing. Antologie. 

 Această remarcabilă „Antologie”  este structurată după cum urmează: Prefață; 

Capitolul I. Apariția și evoluția marketingului (Din istoria gândirii de marketing. Exerciţiile  

de decizie în cadrul unor operaţiuni simulate - o nouă şi promiţătoare metodă pedagogică. 

Metoda cazurilor în învaţământul de marketing. Coordonate ale învățământului superior 

american de marketing. Repere în evoluția vățământului superior de marketing în România); 

http://holisticmarketingmanagement.ro/prof-iacob-catoiu-viata-ca-o-clipa-repere-autobiografice/
http://holisticmarketingmanagement.ro/prof-iacob-catoiu-viata-ca-o-clipa-repere-autobiografice/
http://crd-aida.ro/RePEc/rdc/v7i1/4.pdf
https://www.crd-aida.ro/convocator-a-g/
https://www.crd-aida.ro/convocator-a-g/
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Capitolul II. Coordonate definitorii ale cercetării de marketing (Conceptul de cercetare de 

marketing. Aria cercetărilor de marketing. Tipologia cercetărilor de marketing. Proiectarea 

cercetărilor de marketing. Măsurarea fenomenelor în cercetările de marketing. Evaluarea 

acurateței măsurărilor în cercetările de marketing. Proiectarea chestionarului. Experimentul în 

cercetările de marketing. Experimentele cu un singur factor. Exprimentele multifactoriale. 

Pătratele latine și pătratele greco-latine. Simularea. Analiza univariată a datelor în cercetările 

de marketing. Modalități de analiză bivariată. Analiza gradului de asociere. Tehnici de analiză 

multivariată. Previziuni de marketing); Capitolul III. Comportamentul consumatorului 

(Noțiunea și dimensiunile comportamentului consumatorilor. Anatomia procesului decizional 

de cumpărare. Tipologia deciziilor de cumpărare. Influențe direct observabile asupra 

comportamentului consumatorului. Influențe de natură endogenă asupra comportamentului 

consumatorului. Influențe de natură exogenă asupra comportamentului consumatorului.  

Comportamentul consumatorului şi imaginea magazinului. Studierea stilului de viaţă. 

Comportamentul consumatorului şi valoarea capitalizată în marcă); Capitolul IV. Marketing 

general (Strategia de piață. Procesul decizional în marketing. Organizarea activității de 

marketing. Conținutul și funcțiile marketingului turistic. Segmentarea pieței turistice); 

Capitolul V. Modelarea fenomenelor în marketing (Știința și arta modelării în marketing. Un 

model dinamic pentru analiza și previziunea cererii pentru bunurile de consum de folosință 

îndelungată. Un model de previziune pe termen lung a cererii pentru produsele noi. Modelul 

Vidal – Wolfe. Un model de selecție a mediilor și suporturilor publicitare. Tendinţe în 

modelarea comportamentului consumatorului. Modele le atitudinii și preferințelor. Modelul 

Nicosia. Modelul  Engel - Kollat – Blackwell. Modelul  Howard – Sheth); Capitolul VI. 

Despre cartea -Viaţa ca o clipă: repere autobiografice – autor Iacob  Cătoiu, Editura ASE, 

2014 (Introducere. Cuvânt-înainte. Postfaţă. Articole publicate. Alte opinii scrise. Mailuri); 

Postfață. 

 
  


